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LSS
Wahrnehmung von Hate Speech
|
I n f 0 n e t I M FO K U S .Haben Sie personlich schon Hate Speech bzw. Hasskommentare im Internet gesehen?”
| - V'_:‘.\- P

Zentrum fiir digitale Kompetenz

Haben Sie personlich schon Hate Speech bzw. Hasskommentare
im Internet gesehen - z. B. auf Webseiten, in Blogs, in sozialen
Netzwerken oder in Internetforen?

Mein Keine Angabe
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Angaben im Prozent, n=7.337

Erstelit mit Datawrapper

Quelle: Daniel Geschke, Anja Klal3en, Matthias Quent, Christoph Richter : #HASS IM NETZ: DERSCHLEICHENDE ANGRIFF AUFUNSERE DEMOKRATIE.

Eine bundesweite reprasentative Untersuchung. Jena.


https://blog.campact.de/wp-content/uploads/2019/07/Hass_im_Netz-Der-schleichende-Angriff.pdf

w Wahrnehmung von Hasskommentaren im Internet

||
I n fo ] n et Befragte haben persénlich schon | Sehr haufig Weniger haufig | Noch nie

Zentrum fir digitale Kompetenz Hate Speech bzw. Hasskommen- | in %* in % in %

tare im Internet gesehen:
2016 39 33

IM FOKUS 2017 40 30
2018 42 22
2019 40 24
Ost 35 28
West 11 41 23
Frauen 12 44 19
Manner 10 24 37 28
14- bis 24-Jahrige 30 40 24 )

25- bis 44-Jahrige 13 42

45- bis 59-Jahrige 8 46

60 Jahre und alter 3 41

*) an 100 Prozent fehlende Angaben = ,weil} nicht"

Quelle: Landesanstalt fur Medien NRW (2019): Ergebnisbericht. forsa-Befragung zu: Hate Speech. Dusseldorf.



https://www.medienanstalt-nrw.de/fileadmin/user_upload/lfm-nrw/Service/Pressemitteilungen/Dokumente/2019/forsa_LFMNRW_Hassrede2019_Ergebnisbericht.pdf
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Bisheriges Verhalten beim Wahrnehmen eines Hasskommentars im Internet | *) **)

Befragte haben schon einmal: 2016 2017 2018 2019 Ost West
in % in % in % in % in % in %
sich ndaher mit einem Hasskom- 33 39 37 36 38 36

mentar befasst

IM FOKUS

einen Hasskommentar bzw. des-
sen Verfasser bei dem entspre-
chenden Portal gemeldet

auf einen Hasskommentar geant-
wortet, um diesen zu kritisieren

einen Hasskommentar geschrie-
ben

Auf einen Hasskommentar geant- 1 2 1 1 0 1 2 0
wortet, um diesen zu unterstutzen

aufgrund eines Hasskommentars
Anzeige bei der Polizei erstattet

nichts davon 51 4l 42 47 47 47 48

*) Basis: Befragte, die schon einmal Hate Speech bzw. Hasskommentare im Internet gesehen haben
**) Prozentsumme gréfer 100, da Mehrfachnennungen mdglich

Quelle: Landesanstalt fur Medien NRW (2019): Ergebnisbericht. forsa-Befragung zu: Hate Speech. Dusseldorf.


https://www.medienanstalt-nrw.de/fileadmin/user_upload/lfm-nrw/Service/Pressemitteilungen/Dokumente/2019/forsa_LFMNRW_Hassrede2019_Ergebnisbericht.pdf
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IM EOKUS Waren Sie selbst schon von Hate Speech im Internet betroffen?

Keine Angabe
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ngaben in Prozent, n = 7.337

Erstelit mit Datawrapper

Quelle: Daniel Geschke, Anja Klal3en, Matthias Quent, Christoph Richter (2019): #HASS IM NETZ: DER SCHLEICHENDE ANGRIFF AUF UNSERE DEMOKRATIE.
Eine bundesweite reprasentative Untersuchung. Jena.



https://blog.campact.de/wp-content/uploads/2019/07/Hass_im_Netz-Der-schleichende-Angriff.pdf
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IM FOKUS et

Amtierende Politiker/-innen 19
Geflichtete Menzchen 19
Palitizch Andersdenkende 19

Men=chen mit Migrationshintergrund (18

huslimas und Muslime 18

Menschen, die nicht dem aktuellen 10
Schonheitzideal enteprechen

Arbeitgloge Menschen
Homosexuslle Manachen

Tranzzexuelle Menschen

=l = 0 o

Frauen

Arme Menachen
Sinti und Roma
Jidinnen und Juden

Meanzchen mit Behinderung

Wk gnogn e

Wohnungsloss Menachen

Angaben in Prozent, n=2.965

Erstellt mit Detewrapper

Quelle: Daniel Geschke, Anja Klal3en, Matthias Quent, Christoph Richter
Eine bundesweite reprasentative Untersuchung. Jena.
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Wie haufig haben Sie im Internet aggressive oder abwertende
Aussagen gegen die folgenden Gruppen gesehen?
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: #HASS IM NETZ: DERSCHLEICHENDE ANGRIFF AUFUNSERE DEMOKRATIE.


https://blog.campact.de/wp-content/uploads/2019/07/Hass_im_Netz-Der-schleichende-Angriff.pdf
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Rechtsextremismus Islamismus VerstoBe: Meist Volksverhetzung
online in Zahlen online in Zahlen und Holocaust-Leugnung
Soclal-Media-Dienste sind zentrale Mittel Soclal-Media-Dienste sind zentrale 19.200 Angebote gesichtet, ) )
zur Verbreltung rechtsextremer Mittel zur Verbreitung fast alle auf auslindischen Servern, Im Jahr 2018 dokumentierte jugendschutz.net 89
Propaganda: Ober 92 % der Fille Islamistischer Propaganda. 99 % In Soclal Medla. Falle mit Unzu|assigen antisemitischen Inhalten. Bei
wurden dort gesichtet. = P .
g Anzahl der VerstéRe und Falle: Strafbare Inhalte iiberwiegen bei den VerstoBen: den Verst6l3en handelte es sich uberwiegend um
Anzahl der VerstoBe und Falle: Drastische VerstoBe Gberwiegen deutlich: Volksverhetzung (22) Holocaust-Leugnung (13) und
Kennzeichen verfassungswidriger Organisationen
VERSTOSSE (57)
Kriegsverherrlichung )
VERSTOSSE vollverhetzung Gewaltdarstellungen
Kennzeichen und Verletzungen der . X . ) o
verfassungswidriger Menschenwiirde Die meisten Falle mit unzulassigem Inhalt befanden
Organisationen sich auf YouTube (25), Facebeok (23) und VK.com
FALLE (21). Die Gbrigen verteilten sich auf 13 Dienste bzw.
FALLE Webseiten.

Mehr als 85 % der VerstiBe
fanden sich auf

YouTube, Instagram,
Telegram und Facebook.

andere

Verstiile Kennzeichen :nd m;i
3 erstilie
Holocaust verfa ssungswidri ger

leugnung Organisationen

Quelle: jugendschutz.net (2017): 2017 Bericht. Quelle: jugendschutz.net (2018): 2018 Bericht.

Rechtsextremismus im Netz. Mainz. Islamismus im Internet. Mainz.


http://www.jugendschutz.net/fileadmin/download/pdf/Lagebericht_2017_Rechtsextremismus_im_Netz.pdf
http://www.jugendschutz.net/fileadmin/download/pdf/Bericht_2018_Islamismus_im_Internet.pdf
https://www.hass-im-netz.info/fileadmin/user_upload/hass_im_netz/documents/Report_Antisemitismus_online.pdf

\I'ﬁ Zustimmung zu Aussagen zu Hasskommentaren im Internet Il

||
I n f 0 | n e t Befragte stimmen folgenden Aussagen voll | Insge- 14- bis 25- bis 45- bis 60 Jahre

Zentrum fiir digitale Kompetenz und ganz oder eher zu: samtin % | 24-Jah- | 44-J3h- 59-J3h- und &lter
rigein% | rigein% |rigein% |in%

I M FO K U S Anonyme Hasskommentare iber das 89 95 95 94

Internet sind feige.

Hasskommentare machen mich wutend.

Es ist Zeitverschwendung, sich mit
Hasskommentaren zu befassen.

Hasskommentare interessieren mich nicht.

Offentliche Nutzerkommentare im Internet sind
haufiger Hasskommentare als sachliche
Meinungsaufierungen.

Es gibt mehr Internetnutzerinnen und -nutzer, | 36 49 42 29 31
die offentliche Beitrage im Internet hasserfuillt
und hetzend kommentieren, als
Internetnutzerinnen und -nutzer, die offentliche
Beitrage sachlich kommentieren.

Hasskommentare verdangstigen mich.

Fur manche Hasskommentare habe ich
Verstandnis.

Quelle: Landesanstalt fur Medien NRW (2019): Ergebnisbericht. forsa-Befragung zu: Hate Speech. Dusseldorf.


https://www.medienanstalt-nrw.de/fileadmin/user_upload/lfm-nrw/Service/Pressemitteilungen/Dokumente/2019/forsa_LFMNRW_Hassrede2019_Ergebnisbericht.pdf
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IM FOKUS

Wie bewerten Sie die folgenden Aussagen?

Trifft eher Trifft nicht zu Keine Angabe

Trifft zu Trifft eherzu .
nicht zu

Mich Uberrascht bei manchen Themen, wie grol
: 29 36 13 11 11
die Zustimmung zu Hasskommentaren ist. .

Durch den &ffentlichen Hass im Metz hat sich
verdndert, was man auch aulierhalb des Internets 23 36 m 7 18
sagen kann und was nicht.

Aggressive und abwertende Kommentare im Netz
haben in den letzten vier Jahren zugenommen.

31 E 3 16

Angaben in Prozent, n = 7.337

rstellt mit Datawrapper

Quelle: Daniel Geschke, Anja Klal3en, Matthias Quent, Christoph Richter - #HASS IM NETZ: DERSCHLEICHENDE ANGRIFF AUF UNSERE DEMOKRATIE.
Eine bundesweite reprasentative Untersuchung. Jena.



https://blog.campact.de/wp-content/uploads/2019/07/Hass_im_Netz-Der-schleichende-Angriff.pdf
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IM FOKUS

Q Q  Dievorliegende
Accounts Analyse zeigt
IN diesem

Zusammenhang,
dass 5% der bei
Hateful-Speech

aktiven Accounts
50% der Likes fur
herabwurdigende
Kommentare

generieren. 9

Quelle: Philip Kreif3el, Julia Ebner, Alexander Urban, Jakob Guhl (2018): HASS AUF KNOPFDRUCKRechtsextreme Trollfabriken und das Okosystem koordinierter
Hasskampagnen im Netz. London.



http://www.isdglobal.org/wp-content/uploads/2018/07/ISD_Ich_Bin_Hier_2.pdf

LSS
Riickzug aus dem Diskurs

[ |
I n fo . n et »Ich selbst beteilige mich wegen Hassrede seltener an Diskussionen im Netz.”

Zentrum fiir digitale Kompetenz

44

IM FOKUS

Inwieweit treffen die folgenden Aussagen auf Sie zu?

Trifft zu Trifft eher zu  Trifft eher Trifft nicht zu Keine Angabe
nicht zu

lch bekenne mich seltener im Internet zu meiner 33 21 72 10

politischen Meinung.

lch selbst beteilige mich wegen Hassrede 27
seltener an Diskussionen im Metz.

20 29 11

lch kenne Menschen, die sich wegen
Ha=skommentaren bei Diskussionen im Internet 16
zuriickhalten.

22 35 13

Angaben in Prozent, n = 7.337

Erstellt mit Datawrapper

Quelle: Daniel Geschke, Anja Klal3en, Matthias Quent, Christoph Richter - #HASS IM NETZ: DERSCHLEICHENDE ANGRIFF AUF UNSERE DEMOKRATIE.
Eine bundesweite reprasentative Untersuchung. Jena.


https://blog.campact.de/wp-content/uploads/2019/07/Hass_im_Netz-Der-schleichende-Angriff.pdf
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Social Media

TOP 10™

weltweit

Instagram

15.11.-12

*Ranking der TOP 10 nach Followern

**Auswertung nicht maoglich
TOP Beitrage aus TOP 10

Quelle: fanpage karma

: P P

Follower Likes Kommentare ost EeE
Interaktion Tag

Cristiano Ronaldo 192 M Kk o e s

Ariana Grande

168 M

k%

k%

k% k%

therock

164.4M

95.3M

451k

1,1% 2,0

3n31ota ???? ??
neymarjr

129.8M

49.8M

589

1,4% 1,0

Taylor Swift

123 M

TOP Beitrage

I b
&8 cristiano @ -

richkidslondon @ Y
N
]

640 Aufrufe

leomessi & -

leomessi @a

dani

themessistore & @

elenagalera @ @ @ €

0 Aufrufe

© Landesmedienanstalt Saarland


http://www.fanpagekarma.com/
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TOP Beitrage

vt

1 € euro2020 g
u iai . P [ Ul fap -
Zentrum fur digitale Kompetenz Follower Likes = Kommentare ost Posts pro Tag sl . J
Interaktion O T -
Social Media = ™nixres i

Mesut Ozil 21.1M Sk kK R3S kK 7

q naomi & vw

‘ | lorraineschwartz

‘ 1.055.726 Aufrufe

Heidi Klum 6.9M S Sk k% Sk

*Ranking der TOP 10 nach Followern
**Auswertung nicht maoglich
TOP Beitrage aus TOP 10

Quelle: fanpage karma

© Landesmedienanstalt Saarland


http://www.fanpagekarma.com/

gyﬁb
|nf0_net TOP Videos
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Gesamtanzahl Gesamtanzahl Gesamtanzahl
Abonnenten Kanalaufrufe Videos
S OC | a | M e d | a PewDiePie 102.0M 24197.1M 4.0k Taylor Swift - Live at the 2019 American Music
Awards
> Canal Kondzilla 53.9M 27573.0M 1.3k

Taylor Swift performs at the

TO P * Dude Perfect 47.5M 9473.2M 220 2019 American Music
10 Awards (November 24th,
2019)
» Stream/Download “...

Youtube

-156.11.-12.12. 2019 -

dr
MNerf Trick Shots | Dude Perfect

k shots at a whole

5 to Nerf for
1g th

* Ranking nach Anzahl Abonnenten
TOP Video (Views) aus TOP 10

Quelle: fanpage karma

© Landesmedienanstalt Saarland


http://www.fanpagekarma.com/

_\MSB
|nf0.net TOP Videos
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Gesamtanzahl Gesamtanzahl Gesamtanzahl B «ur
Abonnenten Kanalaufrufe Videos
| d 1,000km Cable to the Stars - The Skyhook
SOCIa Me Id Kurzgesagt — In a Nutshell 10.3M 801.6M 2 i i e ke iy
> SKYHOOK | S
freekickerz 8.2M 2096.3M 5 S BUEPORS. SUrcaon
\‘@/ learn more about Brilliant, go
o B to hitps://www.brilliant.org
BibisBeautyPalace 5.8M 2468.1M 8 fratahall . .

Youtube

-1C 17
15.11.

WORLDWIDE SHIPPING IS

AV...

Julienco

* Ranking nach Anzahl Abonnenten
TOP Video (Views) aus TOP 10

Quelle: fanpage karma

© Landesmedienanstalt Saarland


http://www.fanpagekarma.com/
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Social Media

twitch]i

TOP 107

Channel Watch time Stream time Followers Channel Watch time Stream time Followers

xQcOW 434.313.780 19.290 1.831.368 GRONKH 137.797.290 5.100 1.091.494

meistgeschaute
Channels

Yogscast 212.211.975 42.165 867.271 TaKeTV 53.697.435 8.205 223.988
otE=
(handongsuk) 209.366.550 14.265 364.040 rewinside 46.557.345 4.035  1.028.697

* Ranking nach der Watch time

Quelle: sullygnome.com

© Landesmedienanstalt Saarland


http://www.sullygnome.com/
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S OC | a I M ed | a Game Watch time  Stream time Game Watch time Stream time

League of Legends 4.868.347.380 130092000 Just Chatting 364.248.900 3.241.860

twitchli

TOP 10*

meistgeschaute Games

Counter-Strike:

World of Warcraft 1.485.070.320 55397280 Global Offensive 75.956.340 2.802.060
Call of Duty: Modern Call of Duty:
Warfare 1.251.577.500 68572020 Modern Warfare 74.604.180 5.133.900

* Ranking nach der Watch time

Quelle: sullygnome.com

© Landesmedienanstalt Saarland


http://www.sullygnome.com/
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- . Anzahl Fans  Anzahl Likes Korﬁ‘an:::are ReQE:iZ:Ien
S OC I a | M ecl I a Facebook 214.8M 879k 31k 1.0M This post is a photo and has no text
f Cristiano Ronaldo 122.0M 5.4M 292k ‘ 6.9M
Real Madrid C.F. 110.7M 4.7M 169k

L

weltwei

CAC  EDPDOC
| /A\ C D C \

Rihanna 79.0M 233k 8.8k 324k

*Ranking nach Anzahl der Fans
TOP Beitrage aus TOP 10

Quelle: fanpage karma

© Landesmedienanstalt Saarland


http://www.fanpagekarma.com/
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&
. . Anzahl Fans Anzahl Likes Kon':nmz::tlare Regz'fii:len |
Social Media
Marco Reus 12.9M 23k 651 29k supporter
f Toni Kroos 12.3M 180k 4.7k 23:|.k - | Photos from Toni Kroos's

post

TO P 10 * Mario Gotze 10.0M 45k 850 5ok

Great team performance. Great atmosphere.

Absolutely loved it!

Philipp Lahm

Fotografii din postarea lui
Toni Kroos
André Schirrle 4.5M Kk S Sk

* Ranking nach Anzahl der Fans
**Auswertung nicht moglich
Das Ranking enthalt nur Auftritte von Personen. TOP Beitrage aus TOP 10

Quelle: fanpage karma © Landesmedienanstalt Saarland



http://www.fanpagekarma.com/
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APP-REPO RT Deutschland USA
}\ App (1,005) Publisher L Usage Rank ADD (989) —

[®] WhatsApp Messenger WhatsApp Inc. ; C & GoogleLLC

TO P 1 O * 2 ( - Google LLC acebook Facebook

3 ( 2 g GoogleLLC 3 ube Google LLC
Deutschland /f USA & GoogleLLC gle
PLAYSTORE (G oogle) : Ed Facebook Facebook - G gle LLC
= . Dezember 2019 - 5 @ YouTube Google LLC 5 Messenger i Facebook
- Ranking nach Usage -

[& Instagram Instagram #6 0 : App W enger WhatsApp Inc.

Google LLC #7 / X G services  Google LLC

B samsung Internet Brow Samsung Electronics 8 nstagram Instagram

# Clean Master - Antiviru: Cheetah Mobile 9 {3 Snapchat Snap Inc

Facebook 0 Gmail Google LLC

* Ranking nach Usage
Quelle / Insights by: SimilarWeb Y



http://www.similarweb.com/
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APP-REPORT  Dpeutschland USA
.A{ 0) Publisher J Store Rank ADp (1,094) Publishe

4
EYEWIND LIMITED 3 , ey Disney

I O P 1 O * 5 ' ger WhatsApp Inc. 2 ik - TikTok Inc.

Andrei Frolov : 3 Off the Rails 3D Kwalee
Deutschland [ USA
APPSTORE (Apple)

Lion Studios

Instagram, Inc. #5 ] ube h, Liste am G le LLC
~1 ¢ (1 ~ack ) ' - - B Star Finanz Gm
Ranking nach Downloads ter Finanz Gmbr:
Nintendo Co., Ltd. / 3] Instagram Instagram, Inc.

le LLC : : G le LLC

Spotify Ltd. £0 9 g y AMZN Mobile LLC

Amazon 0 B Pushem all

* Ranking nach Store Rank
Quelle / Insights by: SimilarWeb ’



http://www.similarweb.com/
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Domain (10,000) Monthly Vi... Desktop vs Mabile Visit Duration

W E B R E P O RT G google.com 2.371B  37.53% G 62.47% 00:10:06

I O P 12* B youtube.com 780.8M  78.88% 21.12% 00:23:16

DeUtSChIand G google.de 262.5M  61.15% G 38.85% 00:08:28
- Novem ber 2019 - 3 facebook.com 546.3M  47.94% G 52.06% 00:09:43
a amazon.de 456.8M  49.59% G 50.41% 00:07:34

W wikipedia.org 208.5M  37.63% G 62.37% 00:03:46

7 © ebay.de 205.6M  56.21% CEE 43.79% 00:00:11

8 MM bild.de 104.3M  24.88% CEEEEE 75.12% 00:04:07

9 t. tonline.de 159.7M  359.56% G 40.44% 00:07:05

& ebay-kleinanzeigen.de 143.9M  50.06% CEEEEENEGEGEGEGGGN 49.94% 00:09:18
| web.de 136.6M  64.99% S 35.01% 00:07:04

@) instagram.com 111.8M  36.31% G 63.69% 00:04:30

* Ranking nach Anzahl der monatlichen Seitenbesuche

Quelle/Insights by: Similarweb Y



http://www.similarweb.com/
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1.45TM 6 86.71% WNENN ** Eigenangaben s. Folie 25

WE B R E PO RT saarbruecker-zeitun... 313M 26.21% RN ** Eigenangaben s. Folie 25
3 &' sr.de 82 33.80% 66.20% ikl ** Eigenangaben s. Folie 25
TOP 12% __

ing-new 239,007 18 WGEE ** Eigenangaben s. Folie 25

Saarland
(Medienangebote)
- November 2019 - IR 123,095 : 00:04:12

blaulichtreport-saarl... 205,862 b 00:01:16

wochenspi onlin... 09,537 ¢ b 56.65% 00:03:45
wndn.de 61,888 43.05% 56.95% 00:00:41
magazin-forum.de 45550 2281% 77.19% 00:00:35

agerparadies.de 41,173 % 3: 00:02:42

com 36613 34.34% SEsl ** Eigenangaben s. Folie 19

unserding.de 15772 39 h 60.63% 00:00:50

*Ranking nach Anzahl der monatlichen Seitenbesuche
Quelle [ Insights by: SimilarWeb 9



http://www.similarweb.com/
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Zentrum fiir digitale Kompetenz (56) Monthly Vi... e obile  Visit Duration

WE B RE PO RT ' & land.de 65,217 7 ; ey RN CEA +* Eigenangaben s. Folie 25

* : br de 104,378 32.42% (Gl ** Eigenangaben s. Folie 25
TQ P 1 2 3 @ sankt-wendel.de 2 b 00:01:45

Saarland ' homburg.de 21,562 13.95% 86.05% 00:00:57
(Angebote aus S e - 00:01:47
offentlicher Hand)
- November 2019 -

1. regionalverband-saa.. 17,732 36.58% 63.42%  00:01:11

louis.de

voelklingen.de 13,725 40.76% 50.24% 00:01:50
neunkirchen.de 12,508 39.65% 00:01:16

11 70.90% 00:02:10

11,746 74.26% 00:01:43

10,033  75.32% 00:21:43

*Ranking nach Anzahl der monatlichen Seitenbesuche
Quelle [ Insights by: SimilarWeb 9



http://www.similarweb.com/
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I n fo . n et Desktop Share vs.

Zentrum fiir digitale Kompetenz . .. h .. . .. .
Website Monthly Visits Mobile Share Visit Duration | Pages /Visit |Unique Users
WEBREP O RT saarbruecker-
TO P * zeitung.de*
1 2 2.550.841 23,73 % vs. 76,27% 00:00:38 2,14 954.240

l.de*
sol.de 2 o O o

Darstellung laut
Eigenangaben der

A/ AL 1 ») L ‘
\y / 2 S Il = = B
A_A D -4 ‘ [j - B} - r, =1lJC

*Quelle: Google Analytics
**Quelle: INFOnline
***Quelle: eTracker |
© Landesmedienanstalt Saarland



e GAFAM Plattformokonomie

Zenirum i digtae Kompeten: Im Vergleich zu chinesischen und deutschen

Angeboten
Marktkapitalisierung (Mrd. €)***

Microsoft GO g|€ LUETAYL  facebook
1100 1000 7347 790 439

;\ | axel springer | A [rofiebensats
554 374** 41,7 0,74 3,22

** TENCENT HOLDINGS LTD./WeChat
** 13.12.19 Umrechung zum Tageskurs von $ in € nach finanzen1oo.deund de.finance.yahoo.com © Landesmedienanstalt Saarland
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Auftrag:

Die Landesmedienanstalt Saarland erstellt gem. § 69 Abs. 3 SMG regelmal3ig einen Bericht zur
Medienvielfalt, darunter auch zu Bedeutung einzelner Plattformen, neuer Akteure, Intermediare oder
Ubertragungsnetze auf die 6ffentliche Meinungsbildung sowie die Auffindbarkeit von Rundfunk und
Telemedien.

Mediadaten /Screenshots:

Die Medienreichweiten stammen aus den Monltorlngsystemen Wir nutzen hierzu unter anderem
anpagekarma und SimilarWeb. Die Daten von SimilarWeb basieren auf einem Panel, Ube
Zusammensetzung der LMS keine Daten vorliegen. Tatsachliche E J-umj“, konnen abweic
dient insbesondere der Darstellung von Trends. Mit dem Ziel, Politik und Offentlichkeit zu
Informieren, beobachtet und erfasst die LMS den digitalen Raum. Jm Soclal Media, App- und

r lhn

essen

U
o
chen, es

Webreport zeigen wir Ihnen die Bedeutung einzelner. Plattformen, neuer Akteure, Intermediare oder

Ubertragungsnetze fiir die 6ffentliche Meinungsbildung.

2Ssum ./ Redaktion:

ler‘/ Direktor: Dr. Jorg Umroﬂl UJ{rQy‘J@LJ”/Jiaamla
cJ,m tion: Ina Goedert, goedert@LMSaar.de
o ‘v..:-".-' DLMSaar.de ,Tel.: 0681-38988

Anschrift: Nell-Breuning-Allee 6, 66115 Saarbricken

Der Report wird durch Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der Landesmedienanstalt Saarland erstellt.

Kritik, Lob, Anregungen:
Nehmen wir gerne entgegen.

© Landesmedienanstalt Saarland
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Noch Fragen?
Besuchen Sie den LMS-Betaraum — Zentrum fur digitale Kompetenz

Mit dem LMS-Betaraum — Zentrum fir digitale Kompetenz hat

lm S [ b e : t a ] ra u m die LMS einen hochinnovativen Ort geschaffen, an dem alle

-~ o Menschen in der Welt der Digitalisierung eigene Erfahrungen
Zentrum fur digitale Kompetenz EERnEUEELE




